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TALLER PRÁCTICO:

RUTINAS CREATIVAS, 
CREACIÓN DE OPORTUNIDADES 
DE NEGOCIO A TRAVÉS 
DE LA INNOVACIÓN
Dirigido a:
Directores de Departamento de Producto o de I+D, Responsables de líneas 
de negocio, Gerentes y Directores de Desarrollo de Negocio, Jefes de pro-
yectos de I+D+i, etc...
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1.1 
Objetivos:

• Definir los Límites organizacionales y las Competencias Esenciales de la empresa/organización
• Generar y recoger una lista de primeras Ideas de producto  

Fase 1	 DE IDEAS A CONCEPTOS

1.2
Objetivos:

• Revisar y trabajar la lista completa de ideas recogidas durante la etapa 1.1
• Crear Conceptos de producto 

A lo largo de las sesiones de trabajo se trabajan los 
siguientes contenidos:

Estrategia: actual y pasada de la empresa, historia	

Mercados: sector actual/ sectores accesibles 
y emergentes; clientes, competidores

Dominios tecnológicos: capacidades tecnológicas
 			     actuales

Modelo y cultura de gestión: organización, cultura 	
				    de empresa

Competencias Esenciales de la empresa. 
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•   Definir la lógica del negocio (política y líneas de producto) formada por la producción como beneficio central 
     acompañada de la oferta de producto
•   Definir la oferta de servicios añadidos y servicios a lo largo del ciclo de vida
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Fase 2	 DE CONCEPTOS A LÓGICAS DE NEGOCIOS

Fase 3	 DESARROLLO DE PROYECTOS Y LANZAMIENTO
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Objetivos:

•  Avanzar en la definición de los Conceptos de producto e 	
    identificar riesgos e incertidumbres asociados a cada uno
•  Evaluar los recursos y grado de esfuerzo necesario para la 	
    empresa asociado a cada concepto



FECHA:

• 23 y 24 de septiembre de 2008 para las dos primeras sesiones presenciales (16 horas)

• 3 meses y medio de tutoría para los proyectos

• 20 de enero de 2009 para la última sesión presencial (8 horas)

HORARIO: de 09:00 a 14:00 h. y de 16:00 a 19:00 h. 

CUOTA: 

• 100 EUROS *

• Grupos integrados por máximo 25 personas y/o 10-12 empresas

   *cantidad deducida correspondiente al patrocinio por actividad formativa del III Plan Tecnológico de Navarra

LUGAR: instalaciones de ESIC-Club de Marketing de Navarrra (Avda. Anaitasuna, 31192 Mutilva Alta. Navarra)

DIPLOMA: por la asistencia a este Taller Práctico se facilitará un diploma acreditativo y documentación. 

INSCRIPCIÓN: 

Cristina Merino

Teléfono: 948 290 155. Fax: 948 290 403 

e-mail: info.pamplona@esic.es

MÁS INFORMACIÓN: 

Javier Villanueva, Director de Proyectos, ANAIN 

Teléfono/Fax: 948 20 67 76 /948 20 7130 

e-mail: jvillanueva@anain.com 

www.navarrainnova.com

PLAZO MÁXIMO DE INSCRIPCIÓN: 30 DE JUNIO 

RUTINAS CREATIVAS

lgogorza
Cuadro de texto




